Frase de linea impactante que comunica
el valor central del proyecto

PROBLEMA VENTAJAS COMPETITIVAS

e Segmento "X" tiene esta frustracion

e Caracteristica o funcionalidad inica e Modelo de ingreso diferencial
e Segmento "X" lo resuelve asi de mal dadas las e Tasade adopcion e Tecnologia propietaria
alternativas actuales e First to Market e Patente o socio clave
Las pérdidas o ineficiencias son las siguientes
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